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Periodismo cientifico.
Entre la profesionalizacién y los desafios del cambio tecnoldgico

por AnaMaria Vara

El periodismo cientifico en la Argentina, asi como en varios paises de
Ameérica Latina, esta en una etapa de profesionalizacion, con una comu-
nidad de practicantes bastante consolidada y con una identidad definida,
ademas de una creciente oferta de formacién y capacitacion y un promi-
sorio desarrollo en el ambito de la investigacién en distintas instituciones.
Sin embargo, esta comunidad, sus discursosy sus practicas se encuentran
hoy ante varias encrucijadas, derivadas de la acelerada incorporacién de
nuevas tecnologias de la comunicacion, que ha transformado la ecologia
de los medios, impactando en cuestiones clave como géneros, rutina de
trabajo, roles, fuentes, modelos de negocios para la practica profesional.
Es necesario tomar conciencia y reflexionar sobre las consecuencias de
estos cambios, que ponen en tensidn el proceso de profesionalizacion,

Ahora bien, ;por qué sostengo que ¢l periodismo cientifico, en la Argenti-
nay en la region, se encuentra en una etapa de profesionalizacién? ;Qué
es la profesionalizacion? En términos socioldgicos, los procesos de pro-
fesionalizacién tienen que ver con la especializacion progresiva que s¢
ha venido dando en las sociedades modernas: se consolidan capacidades
que lleva tiempo desarrollar y alcanzar, que suponen una formalizacién y
una educacion especial. Estos procesos tienen que ver con la division del
trabajo, que se acelerd exponencialmente con la “revolucién cientifica,
tecnoldgica e industrial” (Kultgen, 1988: 101). La especializacién va de

la mano de las exigencias en los estdndares del ejercicio de la actividad

y de la demanda de exclusividad, descripta como “la aspiracién que un
grupo ocupacional cultiva de alcanzar ventajas sociales y preferencias de
interpretacidn exclusivas en su campo especial de conocimiento y praxis”
(Selander, 1990: 140). Se reclama un tertitorio como propio: una poreidn
del mercado laboral debe ser para esta comunidad de especialistas, sean
médicos, ingenieros, maestros o pilotos de avién. De manera comple-
mentaria, se reclama autonomia para los practicantes de esa especialidad,
entendido como un proceso de reclamo y lucha, en permanente tension
con los juicios de otros. Se trata de hacerlo “adquiriendo una medida de
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cidn es el surgimiento de una identidad colectiva. Esto quiere decir que
hay quienes se llaman a si mismos y se presentan como periodistas cien-
tificos. Bsta identidad colectiva se afianza en la creacion de asociaciones
profesionales. En la Argentina, se fundaron tres asociaciones: una en los
afios 60s, la Asociacién Argentina de Periodismo Cientifico (AAPC); otra
a comienzos de los 90s, la-Asociacion Argentina de Divulgacion Cientifi-
ca (AADC); y, més recientemente y en plena actividad, la Red Argentina
de Periodismo Cientifico (RADPC). Si as dos primeras nunca pasaron de
un puiado de asociados y se disolvieron de derecho o de hecho por moti-
vos que vale la pena investigar, la RADPC comenzé a formarse en 2007 a
partir de once “fundadores”, se constituy6 como asociacion civil en2010
y hoy tiene unos noventa asociados, con representantes de casi todas las
provincias que trabajan en medios de comunicacién masivos (diarios,
revistas, television, radio, internet) y en instituciones de ciencia y tecno-
logia (universidades, institutos de investigacion y desarrollo), tanto en la
produccién como en la investigacion y la docencia. A nivel nternacional,
la RADPC integra la World Federation of Science J ournalists (WFSJ).

Un cuarto indicador de profesionalizacién es la existencia de mnstitucio-
nes de apoyo, tanto pliblicas como privadas, que reconocen la especia-
lidad, tanto a través de la convocatoria de profesionales para lugares de
trabajo (en medios masivos o en instituciones dedicadas a la ciencia y la
tecnologia), como a través de la creacién de oficinas u areas, o de premios
(como hace el Ministerio de Ciencia, Tecnologia ¢ Innovacion Producti-
va, o algunas fundaciones, como Konex o Fundacién Baron). También
han surgido colecciones de publicaciones en las editoriales (es notable,
en este sentido, la coleccion Ciencia que ladra de Siglo XXI, dirigida
por Diego Golombek), y hasta editoriales especializadas, como lamiqué,
dedicada a la divulgacion para chicos.

Si bien el caso al que e refiero como ejemplo es el de nuestro pais, todo
esto puede observarse también en la mayoria de los paises de Ameri-
ca Latina (Brasil, México, Colombia, Chile, Venezuela, Ecuador, enire
otros), sobre la que puede decirse, insisto, que estd asistiendo a un pro-
ceso de profesionalizacion del periodismo cientifico; vale la pena aclarar
que se trata de una profesionalizacién soft, en la medida en que no se
ven en el horizonte inmediato operaciones estrictas de demarcacion del
campo con limites legales, como puede ser Ja agremiacion o, ain mas
fuertemente, las incumbencias profesionales y Ja matriculacion obligato-
ria (como tienen los ingenieros o los médicos, por ejemplo). Ahora bien,
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tenemos al pertodista y escritor profesional. Suele decirse que el primero
fue Horacio Quiroga, que vivia de los cuentos que publicaba en Caras y
Caretas, La Nacion, etc. Las masas alfabetizadas son las que, efectiva-
mente, hacen posible el surgimiento de los medios masivos. Entonces,
quiere decir que América Latina solo entra plenamente en la era de la
imprenta a comienzos del siglo XX, es decir, mas de cinco siglos después

del desarrollo de esa tecnologia.

Vuelvo al presente: hoy el celular se ha convertido en una tecnologia de-
mocritica, que entra en casi todas las casas, luego de apenas dos décadas
de su desarrollo; algo parecido con la computadora e internet. Es decir,
en este momento la velocidad de incorporacion de las tecnologias no es
rapida solo porque surgen novedades permanentemente, sino porque se
difunden a grandes porciones de la poblacion en poco tiempo. Tienen,
entonces, un potencial enorme para cambiarnos: para cambiar el modo
como nos organizamos como sociedad ¥ como nos comunicamos y, por
lo tanto, cémo pensamos colectivamente, como discutimos de los temas
plblicos y qué ideas nos hacemos de la realidad —y queé decisiones to-
mamos a partir de esa discusiones. De ese tipo de fenomenos hablo cuan-
do hablo de pregnancia: porque, siguiendo a McLuhan, un medio puede
cambiar a la sociedad sélo si esté suficientemente difundido. La pregunta
obvia, entonces, es: ;cémo cambia Internet y los medios interactivos (ce-
lolar, celular inteligente, redes sociales, etc.) el periodismo en general y
el periodismo cientifico en particular? Y la complementaria: ;qué hace el
periodismo con los nuevos medios? ;Qué preguntas debemos plantear-
nos, qué debemos observar para ir comprendiendo Jos cambios a medida
que van teniendo lugar, para anticiparnos a sus efectos, para orientar estos
medios en funcion de la construccion de una esfera pablica mejor infor-
mada, mds diversa ¢ inclusiva, mas democratica? :

Una observacion inicial es que los nuevos medios facilitan enormemente
la circulacion de la informacion y la capacidad de investigar. Dos conse-
cuencias paraddjicas que ya se estan verificando: a pesar de la aparente
variedad, aumenta la “circulacion circular de la informacion™, es decir,
el rebote de un medio en otros, lo que determina que la diversidad de
internet se termine convirtiendo en la homogeneizacion de internet: los
medios se copian unos a otros, es decir que lo mismo estd en muchos lu-
gares. Por otro lado, el periodista parece volverse ubicuo, poder estar en
todas partes: /se justifican de lamisma manera los viajes, los enviados es-
peciales, los corresponsales? Esas posiciones parecen estar redefiniéndo-




172 / Ciencia, Arte y Tecnologia

;et. énlgzllzr: :::;/51:30 :ent?sl]las para los periodistas que hablen otras lengyg
) e focesa a o é:i c-‘ntes, 0 Puedan escribir para medios de otros
e fuente,s Vimalgs te,I ieslo mismo el periodista que informa 3 partii
3 el o s que e aﬂfq’ue{)escnb(? rdespués de haber puesto log pies
) oo en ols ];geogr 1as? También entra en crisis ef chequeo de 13
info fuentes'. o en[;.e‘f, puer:def parecer mas fécil porque accedemog a
i po,derjuz E;I;l en m‘as inclerta, pgrque necesitamos reentrenar.
oo D S reg su_ cah@ad, confiabilidad, los intereses que estan
s, Surg Llép Igunt.a IneV{table: frente a esta proliferacion de fuentes
acces des,d (;ql ! r;fgior]tlerlﬁ mi nota? No es un interrogante nuevo: por lo
fei eutioni Sa]j(’)’ ;s 1arios s preguntan con qué salir, ya que la no-
o Yo sal C;). ) a la radio le pasé lo mismo frente a la television:
o ifere desm}éo 1e ar la pal-abr'a frente a la imagen. Es para pensarlo.
e o ni Sq;]le -(3 periodismo ya parece haberse enfrentado anj
o or v Mo nos videmos que McLuhan dice que el cambio tiene
Horo de o s c(:;m un salto de .escaIa: del manuscrito miniado ai
de producir muchos nfés Eéilz)];eggqu:edé?r?c? ZS If;escala: o oidad
e brods s mbia todo; del caballo al tren, e
. cuam; );algu:e}gzigoz nos trauspoﬁan pero hay un cambio cual itativg
s, Pusds oo ad que permite construir las ciudades de otra ma-
dual (e i ecer ,os que estamos ante un fendémeno meramente gra-
b s tforma e(I)n), ppéo est‘amos ante un salto de escala, es decir, un
cambior mUCh.O ne (t:)aso e la' 1mp'renta, la capacidad de producir libros
Do reemplazands IaI‘latOS dio origen a la lectura en silencio, del libro
medie;a]' i 0 ;]1 eCtlll‘é‘l (.‘:O]GCHV& caracteristica de la universidad
los Lpear, ¥ d que,et; Saa;gii“;did’ va que }a. facilidad para acceder a
demandaran nuevos libros a nuevoz iltiofees elsteos, los nuevos leCtO?'eS

Otra pre .
temetl?? .gun,ta q;u—:- €s oportuno que nos hagamos es: (de qué se trata in
o C.igr(t)ue est. ¢Es plataforma, es macro o meta-medio mas que m -
; amente, estas preguntas deberian i i ’ S
: ( eberian inducim i
i _ : S deb 08 a experimentar,
o ]ga - I,\/Ipalr;ra hno incurrir en la “visién de espejo retrovisor” de la q:,la
cLuhan: usar el medio n )
uevo como el viejo, E
o usar 1 j0. Lntonces, esta-
oS, bgiregar;io' audio, video, links a otras notas u otros Websites’ T. .
e : i Eg]S, witter, Facebook, foros virtuales, Pero {como alime .t nos
2 tes. , ntam
s ;p e’:s llaocas del monstruo? ;El periodista que sepa usar los o’[roS
medios .eSra el que Pljevalezca‘? ¢, S¢e crearan nuevos cargos en las red 08
es? ¢ Seguira habiendo redacciones o todo sers teletrabajo? e

La comunicacion clentifico-tecnolégica. El desafio de la actualidad / 173

En cuanto a los géneros, un cambio que ya estamos viendo es que las
noticias o, mas en general, los textos y producciones periodisticas, se
han convertido en “contenidos”. Esto desdibuja la nocién de perio-
dismo, al ponerlo en una misma categoria con textos de servicio, de
entretenimiento, curiosidades, publicidad encubierta. Las noticias del
portal de Yahoo, por ejemplo, jqué son? Encontramos alli noticias de
diario “serias”, chismes del espectéculo con datos o fotos (la mejor o
peor vestida), curiosidades al estilo del vigjo Diviilguelo pero con video
(un tiburén en una playa), servicios de dudosa calidad (qué comer para
no tener panza). En este sentido, serd importante estar atentos a cOmo
se acomodaran los nuevos géneros. Y tendremos que consensuar los
nuevos modos de distinguir contenidos periodisticos de operaciones de
prensa o de relaciones publicas. Para complejizar este punto, una ob-
servacion mas: ;,qué va a pasar con la medicion de clicks como medida
de “circulacién”: a priori, parece bastante contraria a los contenidos de
calidad; parece funcionar como la medicion del “minuto a minuto” de
la television, que favorece el amarillismo, el morbo, la espectacularidad
a cualquier costo. Ciertamente, Internet repite mucho de la television
en su desarrollo: es fragmentaria, estd orientada al entretenimiento, €s
plataforma. Aunque, otra vez: la diferencia puede ser la escala, que lo
cambia todo. Esto nos lleva a preguntarnos qué puede pasar con el pe-
riodismo cientifico en este contexto: ;hacerse mas amarillo, mas super-
ficial, més espectacular o quedar marginado?

I1. Todo cambia, nada desaparece

No pensemos que un medio reemplaza a otro o a todos los otros: los co-
fre, los reconfigura. De eso trata la ecologia de los medios, que es el enfo-
que - dentro de los estudios de la comunicacién - que sigue muchas de las
sugerencias de MacLuhan. Es obvio que la radio no aniquilo a los diarios,
ni la television a la radio, ni la television al cine. Si los obligd a cambiar,
a encontrar un nuevo nicho para subsistir en el ambiente comunicacional.
Hoy podriamos decir que Internet no solo no aniquil6 a la television o la
radio, sino que las hizo sus aliadas y ampli6 su alcance, con e] avance del
broadcasting via web y el cross-media, es decir, el consumo de un medio
en otro. Incluso, Ja television sigue liderando en cuanto a ciertos casos,
como las transmisiones en vivo de eventos muy convocantes: un partido
de 1a seleccion, las Olimpiadas, el debate presidencial en Estados Unidos.
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donde retorna la palabra del protagonista? ;En los primeros items que
aparecen en mi busqueda, es decir, en el logaritmo de Google? ;En
tener acceso al documento “real”, como nos propone Wikileaks? Son
preguntas que, en este momento de la transicion mediatica, todavia no

Y otros medios i i
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tienen respuesta definitiva.

WikiLeaks, en particular, merece una consideracion aparte. Es una revo- i
lucién que sdlo podia ser posible con Jas computadoras e internet. Técni- i
camente, Wikileaks se basa en un recurso desarrollado por cypherpunks,
expertos en encriptacion de la informacién digital, que tempranamente
se preocuparon por como podian ser espiados los ciudadanos y consu-
midores en las redes, donde inicialmente la informacién circulaba sin es-
tar encriptada. El australiano Julian Assange (2012), apoyandose en sus
competencias como cypherpunk, cred una tecnologia que permite que
cualquiera pueda colgar de la pagina de Wikil.eaks cualquier documento
sin dejar rastros. Es decir, WikiLeaks no busca los documentos: solo los
analiza v los hace disponibles. Su poder se basa en el interés de insiders,
de disidentes de los Estados o de las empresas, que tienen acceso a do-
cumentacién secreta; personajes que abundan y estan en todas partes. A
ellos, la tecnologia desarrollada por Assange les asegura el secreto. Y
eso cambia todo. Asi como Napster, el sitio desarrollado para compartir
misica, implicé la reconfiguracion de la industria discografica, incluso a
pesar de su presunta derrota legal, Wikil.eaks ha obligado a los Estados
policia —como Estados Unidos— a reconsiderar sus politicas de segu-
ridad, al dejar expuesta su vulnerabilidad en tiempos en que es tan facil

copiar y compartir informacion “clasificada”.
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Esta anéedota tiene muchas moralejas y aqui nos interesa quedarnos solo
con una: no subestimar la revolucién que suponen las nuevas tecnologias,
no creer que se trata de meros instrumentos que podemos mangjar a vo-
Juntad. Cada tecnologfa impone sus propias reglas y s6lo somos capaces
de controlarlas hasta cierto punto; y para poder aprovechar ese margen
de intervencion sobre las mismas, lo primero es tomar conciencia de su
extraordinario poder, de cémo de alguna manera deciden por nosotros,
cmo nos dominan con su seduccién. Volviendo a la pregunta por la me-
tafora que nos impone internet para mirar ¢l mundo, me gustaria retomar
algunas de las implicancias de la propuesta de Carr: ;qué podemos hacer
con las noticias de ciencia en la era de la distraccién? ;Podemos contar
qué pasa con el desarrollo de la cienciay la tecnologia en 14( caracteres,
como nos propone Twitter? jPodemos asegurar la calidad de la informa-
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o en US$ 15.200 millones. Sin embargo, la situacion no era igual, entre
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actualizadogo del medio rival de Newsweek, Time, cayo apenas un 20 por ciento entre
2007 y 2011, a USS$ 419 millones. Y la de The Economist, un semanario
especializado en economia y de ideologia ultra neoliberal, también ha-
! ‘bia caido poco, también apenas un 20 por ciento, a US§$ 126 millones.
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pregunta obvia es: jcomo quedaran los nichos para medios impresos y
online? Repito un concepto fundamental: un medio nuevo no reemplaza
a otro 0 a otros, sino que reconfigura la ecologia de los medios.

otra inlormacién 1 otr
0 punto de vi
Ista), tenga un mmime
1 de coherenci
nCla,

un recorri
ido que lleve 2 alguna o algunas ideas articuladas?

Pero volvamos a la hipotesis de Brown sobre el fin del papel. Mientras la
circulacion y la publicidad de la revista en papel caia, The Daily Beast,
el site de Newsweek, tuvo un crecimiento del 70 por ciento por ciento
en trafico y del 40 por ciento en ingresos por publicidad. Parece obvio
concluir que, mientras los ingresos de los medios en papel declinan, los
de los medios online crecen, en distinta proporcion en cada medio, pero
siguiendo una tendencia general. Lo que introduce otra cuestion: ;cual
es el modelo de negocios de internet? ;La publicidad? ;Hecha de qué
manera? ;Alguna forma de apoyo de los interesados en ese medio, tipo
crowdfunding, como Wikipedia o WikiLeaks? ;O el vender los datos,

como hacen Facebook o Google?

L ;Y qué Pasa con la economia?

El de Google es un ejemplo revelador de la complejidad de lo que esta
ocurtiendo. ;Qué es Google? Esti claro gue no es una universidad: no
produce conocimiento. Tampoco un diccionario, una biblioteca o una
editorial: no es duefio del conocimiento ni lo almacena. El secreto de
su éxito fue en los inicios y sigue siendo en lo fundamental, organizar
el flujo de informacién. Todo empezo con un problema: como clasificar
los resultados de una busqueda. Programas como AltaVista o Yahoo
los organizaban por criteries poco significativos, como la cantidad de
veces que una palabra aparecia en una pagina. Google cred PageRank:
un algoritmo (una serie de instrucciones) que jerarquiza las paginas de
acuerdo a cuantas conexiones tienen, lo que marca su importancia. La
novedad clave que infrodujo Google es que aprende de sus uswarios,
para ajustar cada vez mejor qué les ofrece: por eso resulta tan atractivo,
como el trozo de carne que deja el ladron para engafiar al perro, siguien-
do una metafora de McLuhan. En el camino, recauda dinero vendiendo

Newsweek tenta en 2013 una circulacién de I
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del subsidio directo o indirecto de instituciones cientificas o del Estado?
Pensemos también en esos programas periodisticos que se sostienen con
publicidad, pero no por la audiencia de! medio, sino porque el periodis-
ta también trabaja en un diario y es una manera de tenerlo a su favor.
Esto es bastante comun en el periodismo politico. Lo que nos lleva a
otro interrogante, tremendo: jel medio es el negocio? ;O es un medio
para hacer negocios? Estoy pensando en grupos econémicos que com-
pran medios para defender sus negocios, tratando de controlar la opinion
piiblica. Esto no es nuevo: muchas veces los medios representaron los
intereses de determinados sectores, pero se mantenian, con fluctuaciones,
criterios de profesionalismo que controlaban esos intereses. Sin embargo,
la fragilidad o las dudas sobre el modelo de negocios de los medios que
vemos hoy puede ser un buen caldo de cultivo para que ese equilibrio que
se habia alcanzado se desestabilice mucho, afectando profundamente la
calidad del periodismo. Recordemos: los diarios buscan lucrar e influir
(De Fontcuberta y Borrat, 2006). Lucrar s6lo est4 mal (pensemos en las
revistas pornograficas). Pero, ;s6lo influir, y no tener intencion de lucrar,
no puede ser mas peligroso? Supone que el lucro viene de otra parte, que
se pierde con un medio para ganar con otra empresa u otro negocio. Que
se usa un medio para hacer otros negocios.

Y estd, por supuesto, la estrategia general de la conformacién de conglo-
merados multimedia que incluyen television, radio, cable, servicios de
conexion: una estrategia que obedece a causas mas amplias, vinculadas
al capitalismo global vy que, como hemos visto en nuestro pais en los
Gltimos afios, puede producir monstruos de muchas cabezas y un solo
cerebro, con la amenaza que esto supone para la pluralidad de la palabra
y la discusion politica. Queda en evidencia lo dificil que resulta regular-
los: tengamos presente el tiempo que nos llevé lograr la plena vigencia
de la Ley de Servicios de Comunicacién Audiovisual (LSCA), desde su
sancion en 2009 hasta la evaluacién de su constitucionalidad por parte de
la Corte Suprema de Justicia en 2013 y el lento proceso de desinversion
iniciado en 2014. Y, de distintos modos, hemos visto este problema en
varios paises de América Latina pero también en paises centrales, como
Estados Unidos o el Reino Unido. Porque en realidad se trata de un fend-
meno global y que trasciende la industria de los medios. Manuel Castells
sostiene que se verifican en los medios las mismas tendencias generales
que han transformado el mundo empresarial: globalizacién, digitaliza-
ci6n, creacion de redes y desregulacion. Y advierte: “Estas tendencias
han eliminado practicamente los limites de la expansion mediatica per-
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Opuestos SN0 como complementarios. Aqui vale recordar, nucvamente,

el principio mcluhanista de que un nuevo medio no termina con los ante-
riores, sino que los obliga a reacomodarse en el nuevo paisaje de medios.

A modo de cierre

En este trabajo, me he referido a las tensiones derivadas de la transfor-
macion tecnologica que supone la introduccion de las nuevas tecnologias
de 1a comunicacién en el mundo de los medios, y como represenian un
desafio al proceso de profesionalizacion de periodismo cientifico al que
estamos asistiendo, al poner en crisis los roles, géneros 'y rutinas de traba-
jo periodisticas asi como los modelos de negocios. Quisiera agregar unos
{iltimos puntos criticos de este momento. Aunque no todos tienen que ver
con la transformacion tecnolégica, es necesario tenerlos en cuenta para

completar el panorama.

En Argentina, la batalla de Clarin y sus aliados, como La Nacién o Perfil,
contra la regulacion del Estado dio lugar a una pérdida de profesionalis-
mo en muchas secciones de sus medios. Desde que comenzo la discusion
sobre la Ley, hemos asistido a operaciones de prensa descaradas que in-
cluyen a mentiras flagrantes no corregidas: un estado de patologizacion
del periodismo. jQué tienen que ver estas batallas con el periodismo
cientifico? Pues, esta especialidad también se ha visto afectada. Cierta-
mente, no puede considerarse una casualidad que, precisamente cuando
el Estado Nacional més invierte en ciencia y tecnologia, con la elevacion
del 4rea al rango de Ministerio, el diario La Nacidénm decida cerrar su sec-
cién diaria y subsumirla, para mejor controlarla, en paginas de conteni-
dos gencrales, como hizo en 2012. Y hemos visto, también en esta area,
operaciones lamentables, como el querer convertir el Censo Nacional, en
2010, en una cuestién de seguridad (se argumentaba que la gente iba a te-
ner miedo de abrir la puerta de su casa al censista), en lugar de destacar la
importancia de que el Estado gencre esos datos y explicar el modo como
se debe hacer cientificamente: es decir, un evento de politica publica y
de ciencias sociales, que podria haber sido cubierto desde la seccion de
ciencia, fue cubierto por las secciones de politica y policiales. O, como
hizo el Grupo Clarin en du diario y canales de television, hablar del ex-
traordinario acontecimiento que represento el primer Tecno6polis como de

un problema de transito.
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fico con mejores bases en estas dreas podria informar y facilitar un debate
publico mas amplio y més rico en cuestiones que, en tltima instancia,
hacen al desarrollo general de la economia, con generacidn de puestos de
trabajo calificado y la restriccidn externa como puntos mas criticos.

Finalmente, falta fortalecer la representacion gremial que lleve adelante
la lucha para que el trabajo periodistico pueda realizarse en las condicio-
nes de independencia y de remuneracién justa que requiere el desempefio

de cvalquier profesion.
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Ciencia, academia y problemas piiblicos.
En la bisqueda de la comunicacion

por Netio Neirotti

Introduccion: Una universidad abierta a la comunidad

Como integrantes de una universidad piiblica, observamos que existe un
problema recurrente que es el de la relacion entre la ciencia, el mundo aca-
démico y los problemas puiblicos. Nos resulta 16gico pensar que la agenda
de investigacién de los centros de produccion de conocimiento de una so-
ciedad esté orientada por la agenda piblica. Sin embargo, la realidad nos
muestra que esto no siempre OCurTe Y més ain, que resulta dificulioso re-
vertir el divorcio entre ¢l pensamiento cientifico y los problemas piblicos.

La agenda piblica es el conglomerado de problemas que se discuten en la
sociedad, incluyendo sus alternativas de solucion. Son topicos que el con-
junto de la sociedad —en el marco de un proceso de deliberacion pliblica a
veces difuso v erratico, otras veces mds claro y direccionado- considera
que tienen prioridad, varios de los cuales son incorporados luego en la
agenda del gobiemo. El gobierno puede o no tomar los temas que se han
instalado en la agenda piiblica, y arma su propia agenda sobre la base de
sus propuestas programdtica electorales, a partir de las demandas de la
sociedad que se suceden a lo largo la practica gubernativa, en funcién
del dialogo que tiene con diversos actores politicos y sociales y seglin las
alianzas (u oposiciones) que se entablan en el devenir politico (Aguilar
Villanueva, 2000; Subirats et. al., 2008; Parsons W., 2007). -

En este sentido, podemos suponer que la produccion cientifica debe estar
en Gltima instancia al servicio de la solucién de los problemas que estan
en la agenda publica, es decir, al servicio de la deliberacion publica, y en
forma mas especifica, al servicio de la toma de decisiones. :

Sin embargo, como producto de la divisién del trabajo —que adquiere un
punto culminanie con el advenimiento de la modernidad— encontramos
que la produccion cientifica ha tomado cada vez mds distancia de la po-
liticas publicas. La relacién de la academia con Ja politica, de la ciencia
con los asuntos piiblicos, de la produccidn de conocimiento con la solu-




